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| consumi delle famiglie premiano i

Nel lungo periodo si moltiplica per quasi sette volte la spesa per gli smartphone (+572,0%),
giu il costo dei servizi di telefonia e traffico dati (-20,7%), crollo per libri e giornali (-37,7%)
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: forte crescita di tv via internet (52,8%) e mobile tv (34,0%)
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Fonte: indagini Censis, 2007-2022.

Utenti che hanno indicato una frequenza d’uso del mezzo di almeno una volta alla settimana.
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: il messaggio radiofonico sempre piu ibrido

Radio tradizionale Autoradio
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Fonte: indagini Censis, 2007-2022.
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: si accentua la crisi ormai epocale

Quotidiani cartacei Free press
67,0
54,8 478
©45,543,5
41,9405 35 537,437,3 34,735,7 37,5
29,1 ’
25,4 257514
97 86 91 89 87 7,0 80
2007 2009 2011 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022 2007 2009 2011 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022
Settimanali Mensili
40,3
31,030,830,1
26,1 28,5 27,5 26,2 27,5 29,2 1 30,8 30, 26,7 26,8 26,5 27,4
23,6 22,0 18,6 18,4 19,4 19,4 20,8 247 19,6 19,0
2007 2009 2011 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022 2007 2009 2011 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022

Valori %.

Utenti che hanno indicato una frequenza d’uso del mezzo di almeno una volta alla settimana.
Fonte: indagini Censis, 2007-2022. CENSIS




L'evoluzione delle diete mediatiche nel 2022 | 4

: su i quotidiani online (33,0%), di piu i portali d’informazione (58,1%)

Quotidiani online Siti web di informazione
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: pochi i lettori di libri e di e-book, e il 45,3% dei piu istruiti non legge

Libri
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Fonte: indagini Censis, 2007-2022. “CENSIS
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: il primato dei dispositivi della disintermediazione digitale
L'80,9% dei giovani su Instagram, il 54,5% su TikTok
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Piu fiducia nelle fonti professionali: radio, tv e carta stampata

Meazzi d’informazione ritenuti affidabili (molto o abbastanza)
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Fonte: indagine Censis, 2022. “CENSIS
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Decidere che cosa si puo dire: opinioni, propaganda, deontologia e censura

Favorevoli a forme di censura sui media

Giudizio sull’'informazione diffusa dalla tv nei mesi di crisi
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Fonte: indagine Censis, 2022. “CENSIS




Dalla disintermediazione digitale all’era biomediatica:
le parole chiave della grande trasformazione

Desincronizzazione dei palinsesti collettivi

Connotazione anticiclica dei consumi mediatici

«l media sono io»

I limiti dell’«io»: opinioni, propaganda, deontologia e censura

Ycensis
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